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METODOLOGIA
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LIDERAZGO Y PLANIFICACION

89%

Liderazgo Planificacion

Procesos Mejorar ST EDE Sostenibilidad
Protocolos

Planeacion gestion ; Mejorada del
seguimiento preventiva de seguridad Evento
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ASPECTO ECONOMICO
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Ocupacion hotelera Gasto promedio por Gasto promedio por
promedio turista persona local

millones

Impacto econémico
total

Vehiculos estimados

Visitantes que se .
que ingresaron a

hospedaron en _
Girardot Girardot

millones millones

Impacto econémico generado por Impacto econémico generado por
los turistas la comunidad local
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Tipo de alojamiento usado por los turistas durante

el evento

17.9%

Casa de un
familiar
17.3%

Apartamento o
‘ casa propia




ASPECTO ECONOMICO

Proyeccion de vehiculos que ingresaron a
Girardot durante el evento
5000 Nivel de ventas vs. expectativas por tipo de comerciante
y prestador de servicios
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0 20% e 30,0%
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ASPECTO SOCIOCULTURAL

Promocion cultural
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587,3..

Caudal promedio
durante el evento

UUUUUUUUUUU

oooooooooo
Seccional del Alto Magdalena

AMBIENTAL

6%[42,9%

Percepcion de
afectaciones a la
comunidad local por
contaminacién
ambiental

Incremento del caudal
frente al caudal
promedio en otras
fechas

81,44 181,1%

Toneladas de Percepcion positiva
residuos recolectados promedio del uso del
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PERCEPCION DE SATISFACCION

S
97,9%

Percepcion positiva
promedio de
regreso al evento
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Percepcion positiva Percepcion positiva
de servicio y en precios justos en
atencion de servicios turisticos

comerciantes

Recomendacion del
evento

Origen del mal servicio

9,10%

l 36,90%
22,70% ‘

31,80%

Servicios de ‘Bores y discotecas
fransporte

. Comerciantes locales
‘ Establecimientos ‘

o (tiendas, artesanias,
gastronomicos

mercados)




PERCEPCION DE SATISFACCION

Delegaciones y participantes
ol D40

A=
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91.3%|93.6%

Percepcion positiva de § Percepcién positiva de
los servicios y atencion acompanamiento y
recibida : seguridad

97,1%

Percepcion positiva de
la experiencia general

Percepcion positiva
condiciones de
trabajo en el evento

Percepcion positiva
sobre volver a
trabajar en el eventg

Percepcion positiva de
los recursos e
indicaciones recibidas

Comunidad local

Afectaciones en la
movilidad o
tranquilidad

Participacion en
actividades del evento

Percepcion positiva de
que Girardot siga
siendo la sede del

evento
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PERCEPCION DE SATISFACCION

Percepciones registradas en el analisis de contenido

Comunicaciony 4,58%
participacion
ciudadana 1,53%
Economiay 5,11%
proyeccion
turistica 3,00%

Seguridad 139,08%
ciudadana 3,05%
26,24%
22.90%

Organizacion

logistica
Cultura e 9,16%
identidad 51.91%

‘ Percepcion ‘ Percepcion
positiva

negativa
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